Reklam
                                                                  Av Karolina, Therese, Sara 9H
Vilka reklamknep använder ni?/Ser ni att ni använder?
Hur viktig är reklamen?

Finns det några speciella uttryck och ord som används som lockbeten i reklamen?

Reklam utanför butiken:  
· Visa att man finns i TV och tidningar (media). 
      Ex: Knivsta har mycket annonsering lokalt, för att fånga de som bor i här.

· Tala om vad man har erbjudanden i landet/ lokalt.

· Visa att man finns + erbjudanden för nya och gamla kunder
· Priser

· Framhålla butikens positiva sida.

· Låt reklamen återspegla vardagen, låt reklamen vara lite rolig och locka med ex: killar i reklamen.

· Skylta vid gatan, där folk passerar. Fånga uppmärksamheten /gatupratare.   
I butiken:

· Disponering i hyllan, varor som hör ihop hamnar på samma hylla.

· Inspirera kunden att köpa varor med anknytning till varandra, ex: frukost tema.

· Just nu erbjudanden.

· Fånga kundens uppmärksamhet med olika färger ex.

· Ge ut idéer till olika måltider i receptet, där deras produkter framhålls.

· Skylta med det positiva märken, positiva undersökningsresultat.

· Snyggt och städat i butiken, för att ge ett gott intryck.
· Trevlig och tillmötesgående mot kunden, ge ett gott intryck.

· Lätt tillgängligt, det ska inte ta tid att köpa varorna, effektivt…

· Ny produkt, tips till användningsområdena praktiskt hur man använder den.

Det finns andra typer av reklam än skyltning, man ska försöka få kunderna intresserade genom att använda sinnena. Ex: Radio = hörsel, Tv  = Syn.

Bidar sig en uppfattning av varan genom sinnena, det utnyttjar man via reklamen. Tydlighet i skyltning jämt återkommande reklam , så att man känner igen butikskedjan.

Fönsterskyltning = syn ,  Radio = hörsel ,  TV = syn.

Målgruppsanpassning:
Frågor som företaget ska ställa sig är:

· Vem är kunden?

· Utseende?

· Ålder?

· Kön?

· Företag eller privatperson?

· Bostad? Villa eller Lägenhet?

Företaget ska försöka få en bild av kundens liv och sedan tilltala brister i vardagen som kan bli bättre med just din produkt.

Reklamerna andras genom tiden. Det beror på tankar, smak, människouppfattning mm. 

Utnyttjar gamla myter och förtonar ex: Idealistiska. De vill styra känslor, ex: skicka reklam med post, det är adresserat till myndigheten.

Reklam = Re = pånytt   Clam(are) = ropa högt       Latin
Även om vi bestämt att vi inte ska påverkas utsätts vi alltid till reklam.

Internet används som reklamplats. Stora händelser som man hör mycket om. Där vill företag vara med. Se på konsumenternas bild, resp. Producentens bild. Forma reklamen så att den stämmer ur bådas synvinklar.

Tre typer av reklam:
· Övertygelse
· Argument
· Argument för att styra känslor (ex: Du blir poppis, allt är rätt).
· Pris, (lågt , garanterat pris)
Vilseledande reklam = Reklam som är (eller kan vara) vilseledande på ett sånt sätt att den som påverkar vilka varor, tjänster du köper eller önskas köpa. Påverkar ditt ekonomiska noteende, skadar eller sannolikt kommer att skada en konkurrent.

Vad som räknas som vilseledande:

· Information om varans utförande.
· Tillgänglighet.

· Sammansättning.

· Pris.

· Ilvalitet 
Det kan vara vilseledande pga. innehåll eller framställning i reklam. 

Det som styr bestämmelserna om vilket vilseledande reklam är: 
· Den medlemsstat man bor i (EU) Det bestämmer rättsliga åtgärder.
· Myndigheterna får bestämma om reklamen och då publiceras.

· Medlemsstat kan komplettera konsumentskyddet i sin nationella reklamlagstiftningen.

